	VALORIZZAZIONE DELLE ATTIVITA PRODUTTIVE  E LEGISLAZIONE DI SETTORE – CLASSE QUINTA_ SAR_ AREA INDIRIZZO

	Raccomandazione del parlamento europeo e del Consiglio del 18 dicembre 2006

· comunicazione nella madrelingua

· competenze sociali e civiche

· imparare ad imparare

· consapevolezza ed espressione culturali

· spirito di imprenditorialità


	Allegato A – Pecup – D.lgs. 226/2005  
·  individuare nei problemi la natura, gli aspetti fondamentali e gli ambiti;

·  Comprendere la realtà naturale attraverso l'applicazione di metodi adeguati di osservazione, di indagine e di procedure sperimentali propri delle scienze. 

· Esplorare e comprendere gli elementi tipici di un ambiente naturale ed umano inteso come sistema ecologico. 

· Comparare diverse teorie scientifiche e collocarle nel loro contesto storico e culturale.

	D.P.R. 87/2010

RISULTATI DI APPRENDIMENTO AL TERMINE DEL QUINQUIENNIO

· sviluppare ed esprimere le proprie qualità di relazione, comunicazione, ascolto, cooperazione e senso di responsabilità nell'esercizio del proprio ruolo; 

· svolgere la propria attività operando in équipe e integrando le proprie competenze con le altre figure professionali, al fine di erogare un servizio di qualità; 

· applicare le normative che disciplinano i processi dei servizi, con riferimento alla riservatezza, alla sicurezza e salute sui luoghi di vita e di lavoro, alla tutela e alla valorizzazione dell'ambiente e del territorio; 

· intervenire, per la parte di propria competenza e con l’utilizzo di strumenti tecnologici, nelle diverse fasi e livelli del processo per la produzione della documentazione richiesta e per l’esercizio del controllo di qualità.

	COMPETENZE DI BASE


	ABILITA' 


	CONOSCENZE

	NUCLEI FONDANTI
	ATTIVITA' E VERIFICHE

	1. definire le caratteristiche territoriali, ambientali ed agroproduttive di una zona attraverso l’utilizzazione di carte tematiche.  

2. collaborare nella realizzazione di carte d’uso del territorio. 

3. interpretare gli aspetti della multifunzionalità individuati dalle politiche comunitarie ed articolare le provvidenze previste per i processi adattativi e migliorativi.  

4.  organizzare metodologie per il controllo di qualità nei diversi processi, prevedendo modalità per la gestione della trasparenza, della rintracciabilità e della tracciabilità.  

5.  prevedere ed organizzare attività di valorizzazione delle produzioni mediante le diverse forme di marketing. 

6.  operare nel riscontro della qualità ambientale prevedendo interventi di miglioramento e di difesa nelle situazioni di rischio.  

7.  operare favorendo attività integrative delle aziende agrarie mediante realizzazioni di agriturismi, ecoturismi, turismo culturale e folkloristico.  

8. 
	Identificare le singole norme riguardanti i singoli aspetti della

multifunzionalità.

Definire schemi progettuali e piani di sviluppo in collaborazione

con Enti territoriali nella valorizzazione degli ambienti rurali.

Organizzare associazioni di categoria per definire iniziative di

sviluppo.

Individuare modalità di diffusione delle normative a favore delle

produzioni e del commercio.

Rilevare la normativa ambientale e di settore.

Indicare i procedimenti idonei alla valorizzazione dei prodotti di

gamma.

Schematizzare percorsi di trasparenza e tracciabilità

riscontrando la normativa vigente.

Interpretare i meccanismi regolanti i mercati dei diversi

prodotti.

Identificare tipi di marketing più significativi per le diverse

tipologie di produzione.

Identificare i fattori negativi e positivi di impatto ambientale

delle singole opere.
	Normativa ambientale e gestione di rifiuti, liquami e reflui.

Normativa nazionale e regionale sulle produzioni biologiche.

Disposizioni nazionali e regionali sulle zone montane.

Normativa e dottrina della tutela del paesaggio.

Normativa di tutela delle acque, dei suoli e dei prodotti alimentari.

Regime di responsabilità negli interventi sull’ambiente.

Struttura dell’ordinamento amministrativo italiano. Enti con competenze amministrative territoriali.

Figure giuridiche nelle attività agricole; associazioni dei

produttori, integrazioni orizzontali e verticali, filiere e distretti produttivi.

Politiche agricole comunitarie,organizzazione del mercato (OCM).

Norme commerciali e condizionamenti mercantili.

Classificazione mercantile dei prodotti agricoli.

Organizzazioni di settore per la trasformazione e

commercializzazione dei prodotti.

Criteri e metodi per produzioni di qualità, obiettivi e tipologie

della qualità dei prodotti agroalimentari.

Caratteristiche dei mercati dei prodotti agricoli.

Normative nazionali e comunitarie a tutela dei prodotti a denominazione di origine.

Marketing ,marketing mix e benchmarking.
	
	

	
	
	
	
	Rielaborazione orale

Prova di comprensione strutturata e non strutturata

Trattazione sintetica di argomenti

Produzione di testi scritti su traccia data

Scomposizione e/o rielaborazione del testo



	8. 

 collaborare con gli enti locali che operano nel settore, con gli uffici del territorio, con le organizzazioni dei produttori, per attivare progetti di sviluppo rurale, di miglioramenti fondiari ed agrari e di protezione idrogeologica.
	
	
	Normative nazionali e comunitarie, marketing e ambientale:

- Tutela dei prodotti agroalimentari e

e introduzione degli elementi fondamentali del “Benchmarking”.
	


