	RELAZIONI INTERNAZIONALI CLASSE QUARTA RIM 

	Raccomandazione del parlamento europeo e del Consiglio del 18 dicembre 2006
· comunicare in madrelingua

· competenza digitale

· competenza d’imprenditorialità

· imparare ad imparare

	D.P.R. 88/2010
RISULTATI DI APPRENDIMENTO AL TERMINE DEL QUINQUIENNIO

· Analizzare la realtà e i fatti concreti della vita quotidiana ed elaborare generalizzazioni che aiutino a spiegare i comportamenti individuali e collettivi in chiave economica;

· riconoscere la varietà e lo sviluppo storico delle forme economiche, sociali e istituzionali attraverso le categorie di sintesi fornite dall’economia e dal diritto; riconoscere l’interdipendenza tra fenomeni economici, sociali, istituzionali, culturali e la loro dimensione locale/globale;

· individuare e analizzare le problematiche del processo di internazionalizzazione delle imprese;

· analizzare, con l’ausilio di strumenti matematici e informatici, i fenomeni economici e sociali;

· analizzare i problemi scientifici, etici, giuridici e sociali connessi agli strumenti culturali acquisiti.

	COMPETENZE DI BASE


	ABILITA' 
	CONOSCENZE
	NUCLEI FONDANTI
	ATTIVITA' E VERIFICHE

	· Stabilire collegamenti tra le tradizioni culturali locali, nazionali ed internazionali, sia in una prospettiva interculturale sia ai

fini della mobilità di studio e di lavoro

· Riconoscere gli aspetti geografici, ecologici, territoriali dell’ambiente naturale ed antropico, le connessioni con le strutture demografiche, economiche, sociali, culturali e le trasformazioni intervenute nel corso del tempo
· Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento
· Padroneggiare la lingua inglese e, ove prevista, un’altra lingua comunitaria per scopi comunicativi e utilizzare i linguaggi

settoriali relativi ai percorsi di studio, per interagire in diversi ambiti e contesti professionali, al livello B2 del quadro

comune europeo di riferimento per le lingue (QCER)

· Riconoscere e interpretare:

· le tendenze dei mercati locali, nazionali e globali anche per coglierne le ripercussioni in un dato contesto;

· i macrofenomeni economici nazionali e internazionali per connetterli alla specificità di un’azienda;

· i cambiamenti dei sistemi economici nella dimensione diacronica attraverso il confronto fra epoche storiche e nella dimensione sincronica attraverso il confronto fra aree geografiche e culture diverse;

· Orientarsi nel mercato dei prodotti assicurativo-finanziari, anche per collaborare nella ricerca di soluzioni economicamente

vantaggiose

.
	· Analizzare le problematiche connesse al processo di

internazionalizzazione delle imprese di piccole e grandi dimensioni

· Distinguere le attività di mercati regolamentati e non

· Individuare le modalità di entrata in un mercato estero in relazione

alla specificità del contesto aziendale ed internazionale

· Riconoscere le caratteristiche dei prodotti dei mercati finanziari in

relazione al contesto, alle risorse, agli obiettivi aziendali

· Riconoscere le regole e le caratteristiche dei mercati finanziari e

definirne ruolo, funzioni, patologie


	· Sistema economico locale, nazionale ed internazionale

· Modalità di intervento pubblico nell’economia

· Processi di globalizzazione e loro effetti

· Politiche di mercato con particolare riferimento al processo di internazionalizzazione delle imprese

· Caratteristiche del mercato globale e scambi internazionali
· Soggetti, mercati e prodotti del mercato finanziario

· Etica e cultura delle imprese che operano nei mercati internazionali

· Caratteristiche e cultura dell’impresa etica operante nei mercati internazionali

	Le teorie macroeconomiche

Il sistema monetario e finanziario

Lo sviluppo del sistema economico

Il problema delle scelte nel contesto economico internazionale


	ATTIVITA’

· Lezione frontale

· Lezione partecipata

· Lavori di gruppo

VERIFICHE

· Rielaborazione orale

· Quesiti a risposta singola

· Quesiti a risposta multipla

· Trattazione sintetica di argomenti



	AREA INTERDISCIPLINARE


	AREA DI PROGETTO


