	RELAZIONI INTERNAZIONALI CLASSE TERZA RIM 

	Raccomandazione del parlamento europeo e del Consiglio del 18 dicembre 2006
· comunicare in madrelingua

· competenza digitale

· competenza d’imprenditorialità

· imparare ad imparare

	D.P.R. 88/2010
RISULTATI DI APPRENDIMENTO AL TERMINE DEL QUINQUIENNIO
· Analizzare la realtà e i fatti concreti della vita quotidiana ed elaborare generalizzazioni che aiutino a spiegare i comportamenti individuali e collettivi in chiave economica;

· riconoscere la varietà e lo sviluppo storico delle forme economiche, sociali e istituzionali attraverso le categorie di sintesi fornite dall’economia e dal diritto; riconoscere l’interdipendenza tra fenomeni economici, sociali, istituzionali, culturali e la loro dimensione locale/globale;

· individuare e analizzare le problematiche del processo di internazionalizzazione delle imprese;

· analizzare, con l’ausilio di strumenti matematici e informatici, i fenomeni economici e sociali;

· analizzare i problemi scientifici, etici, giuridici e sociali connessi agli strumenti culturali acquisiti.

	COMPETENZE DI BASE


	ABILITA' 
	CONOSCENZE
	NUCLEI FONDANTI
	ATTIVITA' E VERIFICHE

	· Riconoscere gli aspetti geografici, ecologici, territoriali dell’ambiente naturale ed antropico, le connessioni con le strutture demografiche, economiche, sociali, culturali e le trasformazioni intervenute nel corso del tempo

· Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento

· Riconoscere e interpretare:

· le tendenze dei mercati locali, nazionali e globali anche per coglierne le ripercussioni in un dato contesto;

· i macrofenomeni economici nazionali e internazionali per connetterli alla specificità di un’azienda;

· i cambiamenti dei sistemi economici nella dimensione diacronica attraverso il confronto fra epoche storiche e nella dimensione sincronica attraverso il confronto fra aree geografiche e culture diverse;

· Inquadrare l’attività di marketing nel ciclo di vita dell’azienda e realizzare applicazioni con riferimento a specifici contesti e  diverse politiche di mercato

· Analizzare e produrre i documenti relativi alla rendicontazione sociale e ambientale, alla luce dei criteri sulla responsabilità sociale d’impresa.
	· Reperire la documentazione relativa ad un settore economico e/o al territorio ed elaborarne i contenuti in funzione di specifiche esigenze

· Tracciare le macrotrasformazioni dei sistemi economici nel tempo fino alle tendenze attuali

· Riconoscere le diverse tipologie di sviluppo economico sul territorio locale e nazionale

· Individuare gli strumenti essenziali per operare nella realtà economica delle imprese, delle organizzazioni e delle istituzioni nazionali

· Individuare e riconoscere le interdipendenze tra sistemi economici e le conseguenze che esse determinano in un dato contesto, con

particolare riferimento alle strategie di localizzazione,

delocalizzazione e globalizzazione

· Ricercare e descrivere le caratteristiche di elementi conoscitivi dei mercati di beni e/o servizi

· Individuare il comportamento dei consumatori e dei concorrenti in un dato contesto

· Individuare e interpretare il ruolo svolto dall’impresa etica

· Analizzare la responsabilità sociale dell’impresa soprattutto riguardo all’utilizzo delle risorse umane e naturali e all’impatto dell’attività economica sul territorio.
	· Fonti di informazione economica, anche in lingua straniera

· Strumenti e modalità di rappresentazione e comunicazione delle informazioni economiche

· Funzionamento e trasformazioni storiche del sistema

economico

· Sistema economico locale, nazionale ed internazionale

· Soggetti, mercati, prodotti e organi del sistema commerciale


	L’attività economica e la sua scienza

Il consumatore e la domanda

L’impresa e l’offerta

Il mercato e le sue forme

 
	ATTIVITA’

· Lezione frontale

· Lezione partecipata

· Lavori di gruppo

VERIFICHE

· Rielaborazione orale

· Quesiti a risposta singola

· Quesiti a risposta multipla

· Trattazione sintetica di argomenti



	AREA INTERDISCIPLINARE

	AREA DI PROGETTO


